Missbruk av dominerande stallning

== HUR HANDLAR MAN | EN DOMINERANDE STALLNING?

Konkurrenslagen forbjuder vissa beteenden av
foretag i en dominerande marknadsstallning.

En dominerande stallning definieras inte endast av marknadsandelen utan genom
klassificeringen som en marknadsledare. Ett foretag anses ha en dominerande stallning
om det har en marknadsandel pa mer an 40 %, men dven en marknadsandel pa 15 % kan
anses dominerande om det ar den storsta aktéren pa en fragmenterad marknad. Att
faststalla dominerande marknadsstallning av foretag kraver detaljerad och ingaende
analys i samarbete med den juridiska avdelningen.

Det ar inte olagligt att ha en dominerande stallning, men det ar olagligt att missbruka sin
marknadsmakt for att forhindra eller begransa konkurrens.

Beteende som anses lagligt for ett foretag som inte ar i en dominerande stallning kan
vara olagligt om det utfors av ett foretag i en dominerande marknadsstallning.

== TANK PA ATT

v — Vagra att salja till en kund om du har ett objektivt och rattfardigat skal att vagra.

== DU BOR UNDVIKA

X — Erbjuda lojalitetsrabatter som innebéar ett tryck pa kunden att képa produkter

X — Anvand "bindande” forsaljning, det vill saga att man endast saljer en produkt under
forutsattning att kdparen képer en annan produkt

X — Erbjuda ojamlik service till liknande kunder utan objektiva motiveringar

X — Tillampa skyldigheter for exklusivitet pa leverantérer och kunder.



