Karteller

““ HUR MAN AGERAR MED KONKURRENTER

Varje foretag maste utveckla sin egen kommersiella
strategi och agera oberoende av sina konkurrenter,
leverantOrer, kunder och intressenter.

Avtal eller 6verenskommelse mellan konkurrenter som paverkar eller syftar till
forhindrande av fri konkurrens ar forbjudet. Det kan inkludera avtal som:

) Bestamma priser eller andra avtalsvillkor (t.ex. garantier, betalningsvillkor etc.);

) Begransa andra marknadsaktorers frihet att konkurrera (t.ex. genom att begransa
marknadstilltrade, utveckling eller investeringar)

) Fordela kunder, marknader eller leverantorskallor.

Det spelar ingen roll vilken form avtalet har, och det behover inte heller vara skriftligt.
Aven ett enkelt muntligt utbyte av information kan anses vara en kartell.

= TANK PA ATT

v — Fa information om marknader och/eller konkurrenter fran oberoende offentliga kallor

v — Diskutera allman och offentlig information om marknaden och/eller konkurrenterna

“~ UNDVIK ATT

X — Intrada i avtal, diskutera eller byta kanslig kommersiell information (”kanslig
information”) med konkurrenter pa:

) Pris-, forsaljnings- och kopvillkor inklusive rabatter
) Marginal, vinst och kostnad

) Marknadsandelar

) Forsaljningsvolymer



) Kunder (namn, solvens, betalningsvillkor)
) Uppgifter om anbudsinfordringar

X — Komma overens med konkurrenter om prissattning eller andra kommersiella villkor
for leverantorer eller kunder

X — Komma dverens med en konkurrent att hjalpa eller eliminera en konkurrent

X — Komma overens med en konkurrent att inte gora affarer med vissa leverantorer eller
kunder

X — Komma overens med en konkurrent att dela upp forsaljning, produkter, territorier,
kunder eller leverantorer



